Julkaistu 10/2024

Elon
brandikirja

TYOELAKEYHTIO



Elon brandikirja

Aluksi

Elo kuuluu rohkeille

Jokainen elolainen rakentaa ty6ssdan Elon brindid. Ndin saamme brandista
kaiken voiman irti. Tdman brandikirjan kaksi ensimmaistad osa-aluetta eli
briandin perusteet ja 4dnensivy ovat tarkoitettu kaikille elolaisille. Jos teet
toita visuaalisten asioiden parissa, tutustu myds visuaalinen ilme -osioon,
jossa on tarkempia ohjeita eri tilanteisiin.

Brandiohjeisto jaetaan myds Elon yhteistyokumppaneille. Talld osaltaan
varmistetaan brandin yhdenmukaisuus eri kanavissa ja kohtaamisissa.

Markkinointitiimi on aina tukenasi kaikissa brandiasioissa.

Miksi brandilld on merkitysta?

Vahva brandi parantaa tunnettuutta, auttaa erottumaan kilpailijoista ja
yhdistaa elolaisia. Briandin vahvuudella on suora yhteys yrityksen
lilketoiminnalliseen menestykseen. Vahva brandi voimistaa kasvua hyvina
aikoina ja suojaa pudotukselta huonoina aikoina. Kirkastettu brandi

yhdenmukaistaa arjen tekemista ja lisdé luottamusta sidosryhmissdmme.

Ollaan siis jatkossa entistakin rohkeampia edellakavij6ita ja totutun haastajia!
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Elon brandikirja

Brandin perusteet Tassad osiossa kdaydaan lapi, millaisen mielikuvan sranditarina

wfornma Ko - . Miten Elo erottautuu?
haluamme Elosta valittaa. Aanensavy ja Brandiattribuutic

visuaalinen ilme perustuvat naille valinnoille. Slogan ja viestihierarkia




Brandin perusteet

Branditarina

Branditarina kertoo, mita hydtya tuomme asiakkaillemme ja
ympardiville maailmalle. Ennen kaikkea se kuvaa asennetta,
jolla teemme toita.

Tulevaisuus on Elossa

Maailma ei muutu, ellei joku sitd muuta. Me
Elossa katsomme eteenpdin. Teemme toitd
Suomen kasvun ja inhimillisen tydelaman
puolesta. Olemme mukana tydeldman eri
vaiheissa - aina ensimmaisestd aamusta lapi
eldkepaivien. Yhtenda Suomen suurimmista
sijoittajista autamme myd&s kotimaisia yrityksia
menestymaan. Kaikki tuotto, jota luomme, tuo
turvaa Suomelle.

Me elolaiset olemme ihmiselon asiantuntijoita:
ymmarramme ihmisia ja yrityksia, trendeja ja
aikaa, muutoksen vaikutuksia ja tulevaisuuden
tarpeita. Parasta osaamistamme on kyky
ennakoida. Yhdessa etsimme keinot, joilla
yritykset saavat parhaan esiin tyontekijéistaan.

Tarina on pituutensa vuoksi padasiallisesti tarkoitettu sisdiseen
kayttoon, mutta yksittaisia lauseita siitd voidaan kayttaa hyvin
my0ds ulkoisessa viestinndssa.

Pistdimme liikkeelle hyvan kierteitd: autamme
asiakkaitamme oivaltamaan, oppimaan ja
tekemaan muutoksia, joista on iloa pitkaan.

Me uskomme, ettd Suomi parjaa rohkeudella ja
uusilla ideoilla. Ne tydyhteisot ja yritykset, joissa
panostetaan johtamisen, ty6kyvyn ja osaamisen
kehittdmiseen, parjaavat aina. Tuemme yrityksia
mielekkaan, inhimillisen ja pitkdkestoisen
ty6elaman rakentamisessa. Muutoksen niemme
uusina mahdollisuuksina onnistua.

Menestys syntyy ihmisistd. Kun ihmiset voivat
hyvin, yritykset voivat hyvin ja Suomi menestyy.

Ei odoteta parempaa huomista.
Tehdaan se yhdessa.



Brandin perusteet

Miten erotumme Haluamme luoda ihmisille kuvaa tulevaisuuden mahdollisuuksista
. epes o 2 ja korostaa hyvaa elolaista kumppanuutta, rakentavaa yhteisty6ta.
kllpalll_]0|$ta : Ratkaistaan asiat yhdessa asiakkaiden, kumppaneiden ja kollegojen

kanssa.

1. Korostetaan parempaa tulevaisuutta

Historia, Taman hetken Tulevaisuuden
perinteet haasteet mahdollisuudet

2. Ratkaistaan yhdessa

Ratkaistaan asiat Tydeldkeyhtid tekee kaiken,

Hoida asiat itse yhdessi voit keskittya bisnekseen



Brandin perusteet

Jokainen elolainen huomioi ndma tydssaan. Brandimielikuvia

Brandiattribuutit Brandiattribuutit kertovat, millaisia mielikuvia Elon brandi
mitataan useita kertoja vuodessa.

valittds. Ne nakyvat mm. kaikessa viestinndssamme,
tavassamme palvella asiakkaita ja siind, miten markkinoimme

palveluita.

Brandi-

attribuutit




Brandin perusteet

Viestihierarkia Viestihierarkia kuvaa Elon paaviesteja eri kohderyhmille. kayttaa esimerkiksi padotsikoissa ja esitysten ja videoiden
lopussa allekirjoituksena. Slogan kirjoitetaan ensisijaisesti
Elon slogan korostaa sitd, ettd autamme asiakkaitamme ilman pistetta.

varautumaan tulevaisuuden mahdollisuuksiin. Slogania voidaan

Slogan ja brandilupaus

Tulevaisuus on Elossa

Me Elossa teemme yhdessa toitd Suomen kasvun
ja inhimillisen tyoeldman puolesta. Kaikki tuotto, jota
luomme, tuo turvaa Suomelle. Ei odoteta parempaa
tulevaisuutta, tehddin se yhdessa.

Segmenttikohtaiset paaviestit

e U * . . * . . *yrityksen

Yrittajat PK-yritykset alle 1 M Yritykset 1-5 M Yritykset yli 5 M* vuosittain

onmn . e oo maksama
Tekijéiden Lahelld arkea, Paras esiin Kasvu syntyy palkkasumma

tukena lahella sinua ihmisista ihmisista

Missio

Luomme elamanmittaista turvaa




Elon brandikirja

Ainensivy

Yhteisella aanensavylla varmistamme, etta
kirjoitamme ja puhumme kanavasta
rippumatta aina samalla elolaisella tyylilla.

Adnensivyn kolme pilaria
Esimerkkeja

Al3 tee ndin

Yhtion virallinen nimi
Nimen taivutus

Nimen lyhyempi muoto
Kieliversioiden kaytto



Adnensivy

10

Ainensivyn
peruspilarit

Jokainen elolainen huomioi danensavyn peruspilarit
viestiessidin asiakkaille. Adnensdvyn maérittelyt koskevat
kirjoitettua ja puhuttua kieltd ja kaikkia kanavia aina
henkildkohtaisista tapaamisista verkkopalveluihin.




Adnensavy

Ymmarrettava

Tyylivalintoja

Ammattikieltd Kansankielinen

kayttava
Kayta ihmislahtoista sanastoa ja
ilmaisuja, jotka asiakkaamme
ymmartavat.
Abstrakti Konkreettinen

Etsi tapoja sanoa asia kaytannollisesti ja
esimerkkien kautta. Samaistu ihmisen arkeen
iloineen ja suruineen. Pyri kdyttdmaan
termeja, joita asiakaskin kayttaa. Tama
parantaa my&s ldydettavyyttd ja nakyvyytta
hakukoneissa.

"

Kaytamme helposti ymmarrettavaa kielta.

Esimerkki

“Tyokyvyttomyyseldke on pysyva, kuntoutustuki taas
ma&aéraaikainen.”

“Tybkykyjohtamisen osiosta loydat tydkaluja yrityksen
tyokyvyttomyysriskien kartoittamiseen ja hallintaan.
Lisdksi voit seurata riskien hallinnan vaikuttavuutta.”

“79 % Elon ammatilliseen kuntoutukseen osallistuneista
henkildista palasi tyémarkkinoille alkuvuoden aikana.”

El NAIN:

“Hyvitystenjakoperusteet maarittavat, milla tavoin
asiakashyvitykset jaetaan asiakkaiden kesken ottaen
huomioon useita tekijoita.”

“Annamme lopullisen paddtoksen elikkeen
alkamiskuukauden jalkeen.”



Adnensavy

Esimerkki

Ihmislahtdinen Puhumme ihmiseltd ihmiselle —
lampimasti ja avoimesti.
Tyylivalintoja
Muodollinen Rento

Lahesty ihmisia rennolla,
helposti lAhestyttavalla tyylilla.

Autoritaarinen Keskusteleva

Kutsu dialogiin.

Itseensa Mukaan
keskittynyt ottava

Loyda asiakashyodyt,
viesti halusta tehda yhdessa.

“Saat konkreettisia keinoja ja kdytanndn neuvoja nykytilan
kartoittamiseen.”

“Tybelamaissa on hyvid ja huonoja piivid. Me olemme
tukenasi, kun sitd tarvitset.”

“Ymmarramme, ettd haluat keskittyd omaan tyéhdsi. Siksi
teimme asioiden hoitamisesta helppoa.”

El NAIN:

“Hei ihana, sinulla on paljon tarkeampaakin tekemistd kuin
murehtia hyvityksista. Siksi tehtiin asiat #superhelpoksi!
Eiko olekin mukavaa, kun asiat rullaa? @~

Ala ole imela. Ald kerro lukijalle, miltd hanestd tuntuu.



Adnensavy

Rohkaiseva

Olemme luotettava ja realistinen, mutta uskomme

parempaan huomiseen ja yhdessa tekemiseen.

Tyylivalintoja

Varovainen Toivoa luova

Kiinnity realiteetteihin, mutta uskalla
piirtda oikeilla hetkilla kuvaa
tulevaisuuden mahdollisuuksista.

Asiallinen Innostunut

Valitd hyvaa energiaa ja innostusta
aina, kun mahdollista. Tata kaipaavat
kaikki, myo&s yrityspaattijat.

Esimerkki

“Me uskomme, ettd Suomi parjaa rohkeudella ja uusilla
ideoilla.”

“Ei odoteta parempaa huomista. Tehddéan se yhdessa.”
“Oletko varautunut siihen, ettd huomenna kaykin hyvin?”

El NAIN:

“Me uskomme TAYSILLA siihen, etté tulevaisuuden
menestyjat ovat juuri niitd yrityksia, jotka panostavat
henkildkuntansa hyvinvointiin! 3% (& %= Kun tyontekijat
voivat hyvin, he loistavat ja vieviat yrityksen uusiin sfaareihin!

57 B

Ala laimenna viestidsi liialla kikkailulla. Ole uskottava, aito ja
sydamellinen.



Nimen kayttd 14

Yhtion virallinen nimi Elon koko nimed kaytetaan vain allekirjoituksissa,
sopimusteksteissé ja alatunnisteissa. Huom. koko nimessa
taipuu vain Elo-sana.

Yhti6én virallinen nimi suomeksi

Keskindinen Tyéelakevakuutusyhtio Elo

Yhti6én virallinen nimi englanniksi

Elo Mutual Pension Insurance Company



Nimen kayttd

Nimen taivutus ja
muuta huomioitavaa

Nimed taivutettaessa vain nimen viimeinen osa, Elo, taipuu. Ruotsiksi tai englanniksi nimea
ei taivuteta lainkaan.

Esimerkki:

Keskindinen Tyoeldkevakuutusyhtid Elon osakkaat kutsutaan varsinaiseen yhtickokoukseen.

Jos asiayhteydesta kay ilmi, milla toimialalla Elo toimii, voi yhtiostd kayttda pelkkaa lyhytta
muotoa eli Elo.

Esimerkki:
Ota tyoeldkevakuutus Elosta.

Jos asiayhteydesta ei kdy ilmi, milla toimialalla Elo toimii, voi kdyttda maaretta
“tydeldkeyhtid” Elo-nimen yhteydessa.

Esimerkki:
Lahetd viesti tyoelakeyhtio Eloon.

Yhtion nimea kaytetdadn samalla kielelld kuin tekstikin on. Jos teksti on muulla kielella kuin
suomi, ruotsi tai englanti, kdytetdan yhtion suomenkielistd nimea.



Elon brandikirja

Visuaalinen ilme

Tassa osiossa kasitelldaan Elon visuaalista
ilmetta.

Logo

Varit

Typografia

Kuvat

Kuosi

Esimerkkeja jalkautuksista



Logo

Logo

Elon logo on tarkea osa visuaalista ilmetta.
Tassad osiossa esitellaan logon sallitut ja kielletyt
kayttotavat. Ensisijaisesti logosta kaytetdan
versiota, jonka alla lukee “Tydelakeyhtio”.

Logo

Logon suoja-alue

Logon kieliversiot

Logon variversiot

Logon asemointi

Logon kaytto erityistilanteissa

Elon logo kumppaneiden logon rinnalla



Logo

Logo

Logon ensisijainen versio

el

Elon logo kuvastaa eldman mittaista matkaa ja siirtymaa Ensisijaisesti logosta kaytetdan versiota, jonka alla lukee
tyoelamasta onnellisesti eldkkeelle. Logon mittasuhteisiin tai "Tyoelakeyhtid". Ndin tuemme Elon tunnettuuden
vareihin ei saa koskea. parantumista. Yksinkertaista logoa voi kayttaa silloin, kun Elo

on viestin vastaanottajalle tdysin tuttu.

Logon vaihtoehtoinen versio

TYOELAKEYHTIO

18



Logo 19

Logon Suoja-alue Elon logolle on maaritelty suoja-alue. Tdma alue maarittaa Suoja-alueen sisille ei saa sijoittaa muita graafisia
pienimman mahdollisen etdisyyden muihin elementteihin ja elementteja tai tekstia.
pinnan reunoihin.

Logon suoja-alue Vaihtoehtoinen logon suoja-alue

el

TYOELAKEYHTIO




Logo

LOgOI“I kieliverSiOt Logosta on olemassa myds versiot englanniksi ja ruotsiksi. Niita
voidaan kayttaa tarpeen mukaan.

Ruotsi Englanti

el

PENSIONSBOLAG

el

PENSION COMPANY

20



Logo

Logon variversiot

el

TYOELAKEYHTIO

els:

TYOELAKEYHTIO

21

Viérillinen logo on aina ensisijainen. Luettavuus ja riittava Kokonaan valkoista versiota kaytetdan vain, jos varinkaytto ei
kontrasti on kuitenkin varmistettava. Mustaa versiota teknisistd syista ole mahdollista.
kaytetdan, jos keltainen aurinko ei erotu taustasta.

elee BT

TYOELAKEYHTIO TYOELAKEYHTIO




Logo

Logon asemointi

el elx el

TSR T TYGELAKEYHTS. THOELAKEYHTI:

elss

TYOELAKEYHTIO

el  els  els

TYOELAKEYHTI) TYOELAKEYHTI) TYOELAKEYHTHY

elo

TeseLATTS

elo

elss

TVEELAKEYHTID

elss

TYOELAKEYHTIO.

elss

TYOELAKEYHTIO

eles

THELAKEYHTIO

elss

TYOELAKEYHTIO

elz

TYSELAKEYHTIG

Logoa voidaan asemoida joustavasti. Nama suositellut paikat
logolle auttavat pitdmaan ilmeen yhtendiseni, kuitenkin
tarjoten vaihtoehtoja eri tilanteiden tarpeisiin. Logoa ei
aiemmasta poiketen tarvitse kiinnittda pinnan ylalaitaan.

el

TS

ele

TS

elss

THOELAKEYHTI

els

TYOELANEYHTI

els

TYGELAKEYHTIO

els

TYGELAKEYHTIO



Logo

Logon kaytto
erityistilanteissa

Logon asemointi

Elon logo asemoidaan kiinteistdjen markkinointi-ilmoituksissa
oikeaa alakulmaan suoja-alueet huomioon ottaen. Elo
ndyttaytyy mainoksissa kiinteistdjen omistajana.

Esimerkki logosta ilmoituksessa

9
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i
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TAMA TILA

hela -

Televisionkatu 4
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Logo 24

Elon logO Kun Elon logoa kadytetdan yhdessa kumppanin logon kanssa, Kumppanilogon korkeus méaaraytyy Elon auringon mukaan.
. tulee kumppanilogon koko suhteuttaa aina Elon logoon. Logoja kaytetaan padsaantodisesti vierekkdin niin, etté logojen
kumppanelden logon valiin jaa vahintdan auringon verran tilaa.
rinnalla
Kumppanilogon koko Esimerkkeja kumppaneiden logosta Elon rinnalla

el &) LAHITAPIOLA

TYOELAKEYHTIO
Kumppanilogon
korkeus

el

TYOELAKEYHTIO

e| Yennia

TYSELAKEYHTIO

el turva

TYSELAKEYHTIO
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Varit

Elon paavari on keltainen. Keltaista voimistaa
sen vastavari violetti.

Paavari ja sen tukivarit
Paavarin ja tukivarien kaytto
Graafi- ja huomiovarit

Graafi- ja huomiovarien kaytto



Varit 26

PéﬁVﬁri ja sen tu kivarit Keltainen on Elon p&aavari ja vari, josta Elo tunnistetaan. Se Mustaa varia kdytetdan Elon logossa ja teksteissa. Mustaa ei
erottaa Elon kilpailijoista. Keltaista tukemaan on tuotu sen koskaan kayteta taustavarina tai muutoin isona pintana.
vastavari violetti ja siitd kolme eri sdvya. Violetti ei saa koskaan
syrjayttda keltaista, eika sitd saa kayttda ainoana varina.

P&aavari Tukivarit Taydentévat varit

Pantone: 116 C Pantone: 7669 C Pantone: Black
CMYK: 016100 O CMYK: 6764 00 CMYK: 0 0 0100
HEX: # FFD200 HEX: # 6C66B9 HEX: # 000000

Pantone: 7669 C 30 %
CMYK: 201900
Pantone: 7669 C 70 % HEX: # D3D1EA
CMYK: 474500

HEX: # 9894CE

Pantone: 116 C 70 %
CMYK: 011700
HEX: # FFE880

Pantone: White
CMYK: 0000
HEX: # FFFFFF

Pantone: 116 C 30 %
CMYK: 05300
HEX: # FFF2C4




Varit 27

PéﬁVﬁrin ja tu kivarien Keltainen on aina ensisijainen véri, jonka rinnalle voidaan tuoda Oikeaa vérien kdyttéa helpottamaan on luotu mm. PowerPoint-

.o .o alla kuvatulla tavalla muita véareja. esityspohja, jota kayttamalla saat aina oikeat variyhdistelmat.
kaytto d| ysponja, J \ y

Keltainen on Elon p&éavari ja sen pitda olla kaikissa
materiaaleissa aina lasna. Jos kaytat vain yhta varia,
kaytd keltaista.

Violetin sédvyja voidaan kayttad esim. pintaa jakavina

elementteini seka yksityiskohdissa tuomassa eloa ja
raikkautta.

Violettia voidaan kdyttaa taustavaring, kun halutaan
taata hyva niakyvyys Elon logon auringolle. Sitd voidaan
kayttad myos isossa kokonaisuudessa erottamaan eri
osioita toisistaan.

Tilts ” - =

tuntuu Talta | olla Elosss

tuntuu
olla olla | u
Elossa Elossa | el

TYOGELAKEYHTIO
Nullam
aliquam
feugiat
posuere
elo el
TrbELAETHNS i pmi e




Varit

Graafi- ja huomiOVﬁrit Elon padvarit ovat keltainen ja violetti. Graafivareja kaytetdan Graafivarit loytyvat myds PPT-pohjista. Ne on tarkoitettu vain
vain silloin, kun datan esittdmiseen tarvitaan useampia vareja. graafeille, eika niilld saa koristella sisaltoa.
Graafivarit eivat koskaan saa ohittaa Elon p&aavareja. Kysy
tarvittaessa tukea graafivarien kaytt66n markkinoinnista.

Viripaletti graafeja ja infografiikkaa varten

HEX: # 4D4582 HEX: # A276E3 HEX: # D979D9 HEX: # FTBFBE

HEX: # FOD2D1

HEX: # 827DA8 HEX: # BEQFEB HEX: # FBBE4C

HEX: # CAC7DA HEX: # E3D6F7 HEX: # FAD7F4 HEX: # FCDOB2 HEX: # FDE3B2 HEX: # FDECEB

Huomiovarit

HEX: # EDO722 HEX: # F25164 HEX: # FAB5BD HEX: # 008542 HEX: # 4CAATB HEX: # 4BC16B




Varit 29

Graafi- ja huomiovarien Graafivirien kiytdssa on tarkeds muistaa johdonmukaisuus.
ké. ttii Kun tietylld varilla kuvataan johdonmukaisesti samantyyppisia
y asioita, my0s katsoja oppii lukemaan varin merkitysta.

Graafeissa kaytetdan vareja alle kuvatussa jarjestyksessa vasemmalta oikealle lukien. Huomiovarit on tarkoitettu kaytettavéksi vain tilanteissa, joissa kommunikoidaan

Uusia vareja lisdtdan graafiin muuttujien maaran mukaan. oikeaa ja vaaraa, positiivista ja negatiivista tai lilkkennevalotyyppisissa infografiikoissa.
Vaaleat sdvyt toimivat taustavareind. Huomiovéreja ei saa kayttda muutoin kuin
edelld on kuvattu.

@ Oikein
® Vaarin
OJO,

®®
®
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Typografia

Elon paaasiallinen fontti on Work Sans.
Sita kaytetaan esim. verkkosivuilla ja -
palveluissa, mainonnassa ja tiedotteissa.

Work Sans
Leikkaukset
Kayttd



Typografia

Work Sans Logon ja varien jalkeen tarkein elementti Elon ilmeesséa on
typografia ja sen kaytto. Elo kayttaa kaikessa viestinndssdan
Work Sans kirjasinperhettd, josta olemme poimineet
kayttoomme nelja erivahvuista leikkausta.

Work Sans
herattaa
viestimme

Eloon.

Ainoastaan silloin, kun Work Sans ei ole
saatavilla, voidaan vaihtoehtoisena

fonttina kayttaa Helvetica Neue -fonttia.

Viimesijaisin fontti on Arial.

Helvetica Neue Bold
Helvetica Neue Regular

31



Typografia

Leikkaukset

Work Sans Semi Bold

Work Sans Medium

Work Sans Regular

Work Sans Light

Fontista on kaytdssa nelja erilaista leikkausta kulloisenkin

tarpeen ja median mukaan.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAO
0123456789

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAD
0123456789

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAO
0123456789

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAD
0123456789

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyzaad
0123456789

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyzaio
0123456789

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyzaid
0123456789

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyzaad
0123456789

32

124-,.:—@O!"
€&%/()

124-,.:—-@O!"
€8%/()

124-,.:—-@O!"
€8%/()

174-,.—@0O!"
£8%/()



Typografia 33

Kaytta Alla olevat esimerkit nayttavat kaytettavan fonttileikkauksen
padotsikoissa, valiotsikoissa, ingresseissa ja leipatekstissa.

Megaotsikot Otsikot
Work Sans Semi Bold Work Sans Medium

Talta  Tulevaisuus

tuntuu on Elossa
O lla

Uudistuksen tavoitteena on
Maailma ei muutu, ellei joku sitd muuta. Me Elossa

tUkea“yll 55._VUOtlalden Jja katsomme eteenpdin. Teemme t6itd Suomen kasvun
OsatyOkykyISten ja inhimillisen ty6eldaman puolesta. Olemme mukana
tyoll|stym|sta tydelaman eri vaiheissa — aina ensimmaisesti

aamusta lapi eldkepaivien.
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Kuvat

Huom!

Elon valokuvia tullaan uusimaan syksysta
2024 alkaen. Jatkossa muita kuin Elon
kuvalinjan mukaisia kuvia ei saa kayttaa.
Markkinointi tulee ohjeistamaan
Elonetiss&, mista valokuvia voi poimia
kayttoon.

Elon kuvatyyli on rohkea ja erottuva. Erikokoisia
yrityksia puhuteltaessa tyyli pysyy samana,
mutta aiheet ja teemat vaihtelevat.

Valokuvakonsepti
Brandikuvat
Segmenttikohtaiset kuvat
Kuvituskuvat ja teemat
Kuvaustyyli

Ikonit



Kuvat 5 % < .'
Valokuvakonsepti * : %
::'.;- b
! 3

F3ysayttava kuvamaallma ei ol ainoastaan estetukkaa, vaan kuwlla

g or\\myos mer am J"‘Wﬁamlsessa
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Valokuvakonsepti

Kuvakonsepti koostuu Elon brandimielikuvaa :
vahvistavista ominaisuuksista. My6s brandiattribuutit
: huomioidaan.
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Kuvat

Valokuvakonseptin tasot

Branditaso

Paljon tunnetta.

Ei suoria viittauksia ty6elamaan.

Segmenttikohtaiset Kuvituskuvat
Kuvat

Tunne mukana.
Visuaalisia viittauksia tydelamaan.

Tunne vilittyy.
Tiukoilla rajauksilla valtetaan henkiléityminen.

Huom! Esimerkkikuvia lisatdan brandikirjaan seuraavalla péivityskierroksella. Otathan aina yhteytta markkinointiin, kun tarvitset uusia valokuvia.
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Kuvat

Valokuvakonsepti

Branditaso

Paljon tunnetta.
Ei suoria viittauksia tydelamaan.

Branditason kuvissa on yleisinhimillisia
tosielaman pienid, merkityksellisida hetkia.
Kuvat herattidvat positiivisen tunteen ja
uskon tulevaan. Suoria viittauksia
ty6elamaan ei tarvita, tunnetila on
tarkein.

Brandivareista keltainen voi ndkya kuvissa
hentona mausteena, mutta valttamaténta
se ei ole. Keltaista kadytetdan valokuvissa
tavoilla, jotka voisivat l6ytyd luonnosta.
Valtetdan tietoisesti paille liimattua
keltaisella somistamista. Esim. mallien
vaatetuksessa keltaista ei kdytetd
systemaattisesti.

Kuvissa ihmiset voivat esiintya yksin tai
yhdessé, pienessd ryhmaéssa.

38



Kuvat

Segmenttikohtaiset
kuvat

Tunne mukana.
Visuaalisia viittauksia tydelamaan.

Segmenttikohtaisia kuvia kaytetaan
viestittdessa palveluistamme
tietylle asiakasryhmalle, esimerkiksi
suuryritysten paattdjille tai
yrittdjille. Kuvien keskipisteend ovat
ihmiset, yrityksen kantavat voimat,
jotka luottavat ja uskovat tulevaan.

Kuvissa on aktiivinen tunnelma.
Luonto voi olla mukana kuvissa
valona tai tuulena hiuksissa.
Toimiala ja yrityksen koko nakyvat
kuvissa esim. viittauksena
tydymparistdon tai pukeutumiseen.

Kuvissa on aitouden tunne valossa,

ihmisissd, tunnetilassa ja tilanteissa.
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Kuvat

Kuvituskuvat

Palvelut ja teemat

Tunne vilittyy.
Tiukat rajaukset kuvissa.

Palveluita ja muita yhtion keskeisia
teemoja kuvittavissa kuvissa
ihmisen lasndolo on aiheiden
monimuotoisuuden vuoksi
viitteellisempi ja aihe on lasna
yksityiskohtien, kuten esim. kdsien
tai rekvisiitan kautta. Nain voidaan
kuvata vaikeitakin aiheita niita
henkildimattd ja sopivasti
etaannyttaen.
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Kuvat

Kuvaustyyli

Kylla kiitos!
Mita haluamme valokuviin

Kuvissa selked ja ymmarrettava tilanne
Vérikkyytta

Aktiivisuutta

Valoja ja varjoja

Luonnollisuutta

Ilmeita ja vahvoja tunteita

Variaatiota kuvakulmiin seka rajauksiin
Keltaista varia vain silloin, kun sen kaytto
on luonnollista
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Kuvat

Kuvaustyyli

Mita haluamme valokuvissa valttaa?

Monotonista sijoittelua
Pysdhtyneisyyttd
Ylindyttelya

Kliinista valkoisuutta
Kolkkoa ja teollista fiilista

Synkk&a tai mustaa yleistunnelmaa
Keinotekoista valoa
Kasitydlaisammattien kuvittamista
(alan kulunut konventio)

Vaikeasti tulkittavia tilanteita (



Kuvat

|konit Kaytdmme Googlen Material Symbols & Icons -ikonipankkia Ikoneita ladataan ikonipankista alla olevilla asetuksilla.
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Elon brandikirja
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Elon kuosi

Elon kuosi on nayttava elementti, jonka
kaytdssa maltti on valttia. Kuosia kaytetaan
alkuvaiheessa markkinoinnin ohjauksessa.

Elon kuosi
Kuosin kaytto



Elon kuosi
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Elon kuosi

Kuosi kuvaa Elon tulevaisuudenuskoa ja kasvun voimaa. Kuosin avulla
taittoihin on mahdollista tuoda lisda eloa ja tunnistettavuutta. Kuosi
koostuu kuudesta graafisesta elementist3, joiden kayttod avataan
tarkemmin seuraavilla sivuilla.




Elon kuosi

IN
o

Kuosin kaytto

Gridi kuosin rakentamista varten

Kun kuosista kdytetdan useampia elementteja kerralla, on
suositeltavaa, ettd yksi niistd on Elon aurinko. Kahden
elementin yhdistelmat ovat ensisijaisia. Toinen elementeista
voi koostua neljastd pienemmasta elementista.

Esimerkkeja gridin kdytosta

.......................

_______________________




Elon kuosi

Kuosin kﬁytta Kuosia kallistettaessa kulman tulisi olla 45 astetta. Kuosi
suositellaan asemoitavan alareunaan vasempaan tai oikeaan
kulmaan siten, ettéd n. 45 % kuosista leikkautuu pois nakyvista.




Elon kuosi

KUOSin kﬁytta K&yta kuosia aina siastelidasti, tyylikkadnia mausteena. Valta
ylilyonteja.

Muista:
Kallistuksen pitda aina olla 45°.
Kuosi ei saa ndakya kokonaisena.

Esimerkkeja useamman kuosielementin kaytosta.
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Elon kuosi 49

KUOSin kﬁytta Kuosista on mahdollista kdyttda myds yksittiisia elementteja
elavoittamadn taittoa ja tuomaan Elon brandia nakyviin.

Kuosielementin voi asemoida niin, ettd se leikkautuu ja Esimerkkeja yksittdisen elementin
on vain osittain nakyvissa. Kuosi voi ndkyd myos kaytosta.
kokonaan.
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Elon kuosi

Kuosin kaytto -
Liikkuva kuva

Video alkaa Elon logolla, jossa aurinko voi
olla hienovaraisesti animoitu.
Logon alle voi kirjoittaa videon teeman.

levaisuus on Elossa

Kuosia voidaan hyddyntaa liikkkuvassa kuvassa. Tama tuo
mukanaan dynamiikkaa ja toimii visuaalisuuden elavoittajana.
Kuosi sitoo videon elementit ja tekee videosta Elon nakdisen.

Kuosi saa olla merkittavassa roolissa kuvassa. Kuosia voidaan animoida
hienovaraisesti niin, ettéd se vahvistaa lilkkuvaa kuvaa ja leikkausrytmia.
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Kuosia ei kdyteta videon outrossa. Tassa
toimii pelkka logoanimaatio.
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Elon brandikirja
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Esimerkkeja
jalkautuksista



Esimerkkeja jalkautuksista
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